
MANUAL DE MARCA



IDENTIDADE VISUAL

A linguagem escrita é, sobretudo, verbovisual. Os 

nossos olhos são as mãos que tocam o que não 

conseguimos, que alcançam o que não podemos. 

Sendo assim, o que se transmite na escrita deve 

ser trabalhado minuciosamente, fazendo com o 

que está escrito seja �elmente reproduzido com a 

qualidade da marca que está representada. Desta 

forma, quem vê o que está representado pode 

tocar com os olhos e sentir a marca de forma 

verdadeira.

Este documento contém regras básicas para a 

utilização da marca. Nele há a descrição do 

logotipo, das cores, da letra e do estilo grá�co com 

que a marca deve ser comunicada. Seguir as 

linhas de orientação de�nidas por este documento 

é contribuir para projetar a empresa de forma 

clara e consistente.





Logo



Malha construtiva

6º



A distância mínima que deverá 

existir entre a marca e qualquer 

elemento próximo a ela.

Área livre mínima / Redução máxima

3,5cm

6 x

12 x

1 x

1 x1 x

1 x



Aplicação Monocromática





C:100 M:40 Y:0 K:0

C:15 M:30 Y:65 K:0

PANTONE: 3005 C

PANTONE: OURO

R:0 G:117 B:190

R:223 G:181 B:106

Cores





Usos proibidos

Estender não proporcional

Trocar de Cor



Fonte de Apoio

abcdefghijklmnopqrstuvxzwy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZWY
0123456789

Fonte de apoio MISO LIGHT

abcdefghijklmnopqrstuvxzwy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZWY
0123456789

MISO REGULAR

abcdefghijklmnopqrstuvxzwy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXZWY
0123456789

MISO BOLD




